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Kurzcharakteristik

Der Bus Blickpunkt ist eine seit September 1985 monatlich erscheinende 
Fachzeitung mit Informationen für Bus- und Gruppenreiseveranstalter. 
  
Der Bus Blickpunkt versteht sich als kritischer und unabhängiger Begleiter der 
Busbranche. In Nachrichten, Berichten, Kommentaren und Interviews werden 
bustouristische, bustechnische, allgemeine destinationsbezogene und verkehrs-
politisch relevante Informationen reflektiert.

Zielgruppe

Der Bus Blickpunkt wird aktuell an 7.640 Busunternehmen und Gruppen- 
reiseveranstalter in der Bundesrepublik Deutschland und im grenznahen      
deutschsprachigen Ausland vertrieben. Neben Busunternehmen erhalten   
auch Verbände (RDA, BDO, VDV, VPR, GBK, WBO, DRV, etc.), Paketer,  
Omnibushersteller, Fremdenverkehrsämter, Hotels, Schifffahrtsbetriebe,   
Musicaltheater usw. – kurz alle Partner der Bustouristik – den Bus Blickpunkt.

Erscheinungsweise
monatlich

Zeitungsformat
Zeitungsformat (B303mm x H 425mm)

Jahrgang
41. Jahrgang ab 10/2025

Mitgliedschaften
IVW, RDA, VPR

Organ
unabhängig
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Wählen Sie selbst, wie Sie die Wintermonate verbringen möchten. Unser neuer 
Folder hält die passenden Reisen für Sie bereit: www.servicereisen.de/winter

SERVICE-REISEN wünscht schöne Festtage!

Frohe 
Weihnachten

und ein guten Rutsch 
in ein glückliches 
neues Jahr 2026!

Mitte Dezember wurde eine neue bundesweite Datengrundlage für 2024 ver-
öffentlicht – demnach hat sich die Tourismuswirtschaft in Deutschland nach der Co-
ronapandemie Schritt für Schritt nach oben gekämpft, trotz eines wirtschaftlich äu-
ßerst schwierigen Marktumfeldes, und birgt enorme Wachstumspotentiale.

Die neue, im gemeinsamen Auftrag der 
Deutschen Industrie- und Handelskam-
mer (DHIK), des Bundesverbandes der 
Deutschen Tourismuswirtschaft (BTW) so-
wie des Deutschen Tourismusverbandes 
(DTV) ermittelten volkswirtschaftlichen 
Kennzahlen für das Jahr 2024 belegen, 
dass der direkte Anteil der Tourismus-
branche an der Bruttowertschöpfung 

Deutschlands 2024 mit 3,7 Prozent nur 
noch leicht unter dem Vor-Corona-
Niveau von 3,8 Prozent im Jahr 2019 
liegt, teilten die Verbände mit. Dabei be-
schäftigten die Unternehmen der Touris-
musbranche wieder rund 2,7 Millionen 
Menschen, was 6,0 Prozent aller Er-
werbstätigen in Deutschland entspricht. 

Fortsetzung auf Seite 2

Die gute Nachricht zum Jahresende  

Tourismuswirtschaft 
Berlins Wahrzeichen: das Brandenburger Tor Foto: Adobe Stock

Was hat das Reisejahr 2025 am meisten geprägt? Was hat 2025 wirklich über-
rascht? Und was wird der prägende Trend für 2026? In der Bus Blickpunkt Um-
frage zum Jahreswechsel auf den Seiten 4 bis 6 gibt die Branche Antworten auf 
diese Fragen. Unter anderem geantwortet haben (v. l.): Kirsten und Hartmut 
Wolff, Wolff Ost-Reisen, sowie Warschau-Geschäftsführerin Ela Rawa, vor der 
Norblin-Fabrik in Warschau

Anlässlich des 35-jährigen Firmenjubiläums hatte Dr. Ulrich Basteck, genannt Uli, 
im Namen der gesamten Geschäftsführung von Wörlitz Tourist seine Mitarbei-
tenden inklusive Begleitung sowie verschiedene seiner langjährigen Geschäfts-
partner, Freunde und Weggefährten vom 21. bis 23. November zu einem ge-
meinsamen Wochenende nach Dresden ins Maritim Hotel Dresden eingeladen.

35 Jahre voller gemeinsamer Erlebnisse, 
Herausforderungen und Erfolge – das 
gehöre gebührend gefeiert, so die Einla-
dung zum Firmenjubiläum. Denn es sei-
en vor allem die Menschen, die hinter ei-
nem solchen Erfolg stünden, für deren 
Engagement und teilweise langjährige 
Treue man sich mit dem gemeinsamen 

Fest von Herzen bedanken wollte. Los 
ging es für die meisten der Kollegen des 
Berliner Reiseveranstalters, die Busfahrer 
aus dem Omnibusbetrieb, die Mitarbei-
tenden aus den zwölf eigenen Reise-
büros sowie die rund 45 selbstständi-
gen Reiseleiter am Freitagvormittag 
ab Berlin.  Fortsetzung auf Seite 8

Ein Fest in Dresden: 35 Jahre Wörlitz Tourist  

Uli der Starke
Die Wörlitz Tourist-Geschäftsführer, Uli Basteck (l) und Robert Papke mit Geschenken

Seit dem 1. Advent sind sie wieder auf den Straßen der Metropolregion Ham-
burg: die Weihnachtsbusse der Verkehrsbetriebe Hamburg-Holstein (vhh.mobili-
ty). Vier festlich dekorierte Fahrzeuge sollen im Liniendienst Feststimmung ver-
breiten. Darunter ist auch ein besonders aufwendig gestalteter Bus, der erstmals 
in Kooperation mit der Rindermarkthalle St. Pauli entstanden ist. Das Fahrzeug 
ist nicht nur außen weihnachtlich beklebt, sondern auch innen geschmückt. 

Foto: VHH Mobility Foto: Wolff Ost-Reisen

Viel Energie für Neues, wie 
auch Zufriedenheit mit dem 

Erreichten  - das wünscht der 
Bus Blickpunkt all seinen 
Lesern und Kunden von 

Herzen!
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AUFLAGE & ZUGRIFFE
Media-Informationen

PRINT ONLINE

DRUCKAUFLAGE

8.525
TATSÄCHLICH VERBREITETE 
AUFLAGE (TVA)

7.640
DAVON AUSLAND

917

SEITENAUFRUFE

20.830
SITZUNGEN INSGESAMT

12.447
Januar 2025 bis Juli 2025

NEWSLETTER ABONNENTEN

3.300
SOCIAL MEDIA ABONNENTEN

5.793
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Auflagenkontrolle

IVW (Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von 
Werbeträgern e. V.)

Auflagen-Analyse

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt für die Zeit vom 01. Juli 2024 bis 30. 
Juni 2025

Druckaufl age 8.525

Tatsächlich verbreitete
Aufl age (tvA):

7.640 davon Ausland:  917

Verkaufte Aufl age: 222

Freistücke: 7363

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare:

665

Geographische Verbreitungsanalyse:

Wirtschaftsraum % Exemplare

Inland 78,88 6.236

Ausland 21,12 1.670

davon Österreich 39,58 661

davon Schweiz 15,57 260

davon Benelux 14,19 237

davon Skandinavien 5,87 98

davon Ost-Europa 12,04 201

davon restl. Europa 12,75 213

Gesamt 100,00 7.906

Anteil an nicht gekürzter Empfängerschaft

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten

Hamburg

Bremen

Hannover

Halle

Magdeburg Potsdam

Berlin

Rostock

Schwerin

Cottbus
BielefeldMünster

Köln

Bonn
Kassel

FrankfurtKoblenz

Saarbrücken
Mannheim

Stuttgart

Freiburg

Ulm

München

Augsburg
Passau

Regensburg

Nürnberg
Würzburg 

Erfurt

Leipzig DresdenRuhrgebiet

Trier

Kiel

Nielsen I
14,66% = 914 Exemplare

Nielsen II
17,64% = 1.100 Exemplare

Nielsen VI
5,90% = 368 Exemplare

Nielsen V
2,49% = 155 Exemplare

Nielsen VII
6,86% = 428 Exemplare

Nielsen IIIa
16,73% = 1.043 Exemplare

Nielsen IV
21,82% = 1.361 Exemplare

Nielsen IIIb
13,90% = 867 Exemplare

Quelle: AC Nielsen Marketing Research
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Branchen / Wirtschaftszweige

Abteilung / Gruppe / Klasse
Empfängergruppen 

(lt. Klassifi kation der Wirtschaftszweige)

Anteile an tatsächlich verbreiteter Aufl age Projektion (circa)

Prozent Exemplare

60.2
Busreiseveranstalter (Reisen, Gelegenheitsverkehr)
Busunternehmer / Personenbeförderung / ÖPNV / 
Handel

80,76% 6.126

63.3 Reisebüros und Reiseveranstalter (ohne eigene 
Omnibusse) 6,54% 496

55 Gastgewerbe, Hotellerie 2,88% 180

75.13 Touristische Vertretungen / Tourist Boards 1,92% 146

34.10.2 Nutzfahrzeuge / Busse / Motoren 1,11% 84

61 Reedereien / Kreuzfahrt / Schifffahrt 0,72% 55

92 Kultur, Sport und Unterhaltung 1,04% 79

- Sonstige (Verbände, Politik, Technische Zulieferindustrie, 
Werbeagenturen, Versicherungen, EDV, Finanzierung)  5,53% 419

Tatsächlich verbreitete Aufl age 100% 7.585
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THEMEN & TERMINE 
Media-Informationen

Ausgabe Technik / Management / Dienstleistung Touristik Messen / Events 2026

Januar

ET*: 23.01.26
AS: 15.12.25
DU: 19.12.25

• Softwarelösungen für Busunternehmer

• KI-Systeme

• Reifen

• CMT in Stuttgart  

• Touristische Ziele in Baden-Württemberg 

• Neues von Deutschen Reisedestinationen  

• Kreuzfahrten / Schiffsreisen 

• 30. VPR VIP-Treff 

43. Tag der Bustouristik 2026, 
Garmisch-Partenkirchen                   11-12.01.

CMT Messe (B2C), Stuttgart             17-25.01.

Tag des Bustourismus WBO/GBK, 
Stuttgart                                                 20.01.

Februar

ET: 20.02.26
AS: 13.01.26
DU: 20.01.26

• E-Ladestationen für die E-Mobilität

• Batteriesysteme

• Audiosysteme und Tour Guide Systeme

• Mobility Move

• Blickpunkt Mobility Ausgabe 

•  ITB I - Vorschau

•  Musicals, Entertainment 2026

•  Gartenschauen 2026/2027, Botanische Ziele

•  Berlin & Brandenburg

•  Niedersachsen – die Städte, der Harz, die Küste

30. VPR VIP-Treff 2026, Potsdam    05-07.02.

free (B2C), München                       18-22.02.

Bus Workshop (Bus Austria), Kufstein 25.02.

März

ET: 20.03.26
AS: 13.02.26
DU: 20.02.26

• Servicekarten und Tankkarten

• Mobility Move

• Bus2Bus I

• Anhängersysteme

•  ITB II – Nachlese 

•  NRW/ Ruhrgebiet

•  Freizeitparks und Wissens- und Erlebniswelten

•  Neues von den Reiseversicherungen 

•  BTB Süddeutschland 2026

•  Bus Blickpunkt Edition Bayern

ITB Berlin, Berlin                             03-05.03.

IT-Trans, Karlsruhe                          03-05.03.

mobility move, Berlin                     10-12.03.

24. Maritim Ideenmarkt, Düsseldorf  21.03.

BTB Workshop Süddeutschland, 
München                                              26.03.

April

ET: 17.04.26
AS: 13.03.26
DU: 20.03.26

• KFZ-Versicherungen für Busunternehmer

• Der Fernreise-Bus

•  RDA I / Vorschau

•  Top Gruppenziele Österreich und Schweiz

•  Aktivreisen, Radeln und Wandern 

•  Historische Altstädte

•  Review BTB Workshop

Bus2Bus 2026, Berlin                       15-16.04.

GTM, Oberhausen                           19-21.04.

RDA Group Travel Expo, Köln         28-29.04.

*Die Erscheinungstermine (ET) können sich aus aktuellem Anlass oder aus produktionstechnischen Gründen verschieben. Preisminderungs- und/oder Schadensersatzansprüche sind hierbei ausgeschlossen.
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THEMEN & TERMINE 
Media-Informationen

Ausgabe Technik / Management / Dienstleistung Touristik Messen / Events 2026

Mai

ET: 22.05.26
AS: 13.04.26
DU: 20.04.26

• Waschanlagen

• Bus2Bus II

• Entertainment an Bord

• Blickpunkt Mobility Ausgabe 

•  RDA II / Nachlese

•  Saisonabschlussfahrten / Vereinsreisen 2026

•  Festtags- und Silvesterreisen / Flusskreuzfahrten

•  Thüringen

•  Bus Blickpunkt Edition Genussmanufakturen

Juni

ET: 19.06.26
AS: 13.05.26
DU: 20.05.26

• Zubehör und Ersatzteile für Busse

• Mini- und Midibusse

•  Kunst- und Kulturreisen

•  Osteuropa 

•  Weihnachtsmärkte I

•  Festtags- und Silvesterreisen/Flusskreuzfahrten im Winter

•  Maritime Reisen

European Mobility Expo, Paris     09-11-06.

Deutscher Nahverkehrstag, 
Koblenz                                          23-25.06.

Juli

ET: 22.07.26
AS: 12.06.26
DU: 29.06.26

• Gebrauchte Busse

• Gläser und Scheiben für Busse

•  NRW / Das Ruhrgebiet

•  Freizeitparks / Wissens- und Erlebniswelten

•  Trends bei Schüler- und Jugendreisen 

•  Grüne Ziele, Skandinavien, Irland, GB

•  Bus Blickpunkt Edition Wald & Erlebnis

August

ET: 21.08.26 
AS: 13.07.26
DU: 20.07.26

• E-Mobilität und Ladeinfrastruktur

• Batteriesysteme

• Perfektes Klima

• Innotrans 2026

•  Weihnachtsmärkte II

•  Sachsens touristische Hightlights

•  Top 10 Gruppenreiseziele im Norden

•  Bremen und Bremerhaven  

•  Feiertagsreisen 2026/2027 

•  Zentralfeier Tag der deutschen Einheit
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THEMEN & TERMINE 
Media-Informationen

Ausgabe Technik / Management / Dienstleistung Touristik Messen / Events 2026

September

ET: 18.09.26
AS: 13.08.26
DU: 20.08.26

• Finanzieren oder doch Leasing?

• Aktuelles von den Busherstellern

•  Musicals und Entertainment 2027

•  Gartenschauen und Gartenträume 2027/2028

•  Burgen und Schlösser

•  Sachsen-Anhalt 

•  Top 10 Gruppenziele in der Schweiz

IAA-Transportation, Hannover       15-20.09.

InnoTrans, Berlin                             22-25.09.

Oktober

ET: 23.10.26
AS: 11.09.26
DU: 21.09.26

• KFZ-Versicherungen für Busunternehmer

• Der nächste Winter kommt bestimmt

• Blickpunkt Mobility Ausgabe 

•  Outlets und Manufakturen

•  Top Gruppenziele Österreich/ Tirol

•  Saisonauftaktfahrten /Frühlingsreisen 2027

•  Hotels- und Hotelketten 

•  Premiumreisen 2027 

RDA-Jahrestagung, Imst (Tirol)      21-24.10.

November

ET: 20.11.26
AS: 13.10.26
DU: 20.10.26

• Waschanlagen

• Servicekarten und Tankkarten

•  Kunst- und Kulturreisen 2027 

•  Die schönsten Festivals 2027

•  Specials für Gruppenreisen: Leipzig

•  Bus Blickpunkt Edition Museen

World Travel Market, London       04-06.11.

Dezember

ET: 14.12.26
AS: 13.11.26
DU: 20.11.26

• Zubehör und Ersatzteile für Busse

• Messen 2027

•  Messen & Workshops 2027

•  Events und Trends 2027

•  Specials für Gruppenreisen: Hamburg
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ANZEIGEN-FORMATE & BEILAGEN
Media-Informationen

Beilagen
Beilagen: lose eingelegt, inkl. Porto, max. DIN A4 (nicht rabattfähig)
bis 25g, Inland, ca. 7.500 Ex. 2.400,00 EUR
bis 10g, Inland, ca. 7.500 Ex. 1.400,00 EUR
Teilbeilage, Gesamtauflage (In-/Ausland) und Mehrgewichte auf Anfrage

Sonderwerbeformen
Flyingpage, Banderole, Postkarten usw. auf Anfrage

9

Anzeigenpreise
Millimeter-Preis je Spalte und je Millimeter:   4c: 5,10 EUR

Standard-Formate siehe Seite 10

Zuschläge (rabattfähig):
Farbe: je Sonderfarbe (HKS)  570,00 EUR 
Bunddurchdruck:  780,00 EUR
Festplatzierungen: zzgl. 10% vom jeweiligen Anzeigenpreis
Anschnittkosten: zzgl. 10% vom jeweiligen Anzeigenpreis
Inselanzeigen: zzgl. 50% vom jeweiligen Anzeigenpreis

Rabatte:
Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres ab Einblendung
der ersten Anzeige, ausgenommen Sonderwerbeformen

Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5% ab 3 Seiten 10%

bei 6 Anzeigen 10% ab 6 Seiten 15%

bei 9 Anzeigen 15% ab 9 Seiten 20%

bei 12 Anzeigen 20% ab 12 Seiten 25%

Gebrauchte- / Rubrikenseite (nicht rabattfähig):
Für gewerbliche Anbieter je Spalte und je Millimeter  4c: 2,10 EUR

Kontakt:
Beratung, Buchung:

Jens Rothermerl, 

Sales & Marketing

E-Mail: jens.rothermel@busblickpunkt.de | 

Telefon: +49 (0)6251 9349-19

Datenlieferung, Rechnungen, Belege:

Sabine Dräger-Gebhardt 

Verlagsassistentin

E-Mail: info@busblickpunkt.de | 

Telefon: +49 (0)6251 9349-19

Zahlungsbedingungen:
Sofort nach Rechnungserhalt rein netto.
USt-Ident-Nr.: DE 111418929

Bankverbindung:
Bezirkssparkasse Bensheim
IBAN: DE15 5095 0068 0001 0094 48
BIC: HELADEF1BEN
Konto: 100 944 8 · BLZ: 509 500 68

Alle Preise gelten zuzüglich gesetzl. 
MwSt. (Inland).
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ANZEIGEN-FORMATE & BEILAGEN
Media-Informationen

Zeitungsformat

303 x 425mm

1/2 1/31/1 1/4

1/1 Seite
B 265 mm x H 378 mm

1/2 Seite
B 265 mm x H 187 mm

1/3 Seite
B 265 mm x H 124 mm

1/3 Seite
B 103 mm x H 378 mm

1/4 Seite
B 175 mm x H 136 mm

1/4 Seite
B 130 mm x H 187 mm

1/4 Seite
B 265 mm x H 92 mm

1/6

1/6 Seite
B 85 mm x H 187 mm

1/6 Seite
B 130 mm x H 123 mm

1/8

1/8 Seite
B 130 mm x H 92 mm

1/8 Seite
B 85 mm x H 140 mm

Junior
Page

Junior Page
B 210 mm x H 290 mm

Junior Page (im Anschnitt)

B 228 mm x H 309 mm

1/2 Seite (im Anschnitt)

B 303 mm x H 207 mm
1/1 Seite (im Anschnitt)

B 303 mm x H 425 mm
1/3 Seite (im Anschnitt)

B 303 mm x H 144 mm

1/3 Seite (im Anschnitt)

B 122 mm x H 425 mm

Beilagen
Beilagen: lose eingelegt, inkl. Porto, max. DIN A4 (nicht rabattfähig)
bis 25g, Inland, ca. 7.500 Ex. 2.400,00 EUR
bis 10g, Inland, ca. 7.500 Ex. 1.400,00 EUR
Teilbeilage, Gesamtauflage (In-/Ausland) und Mehrgewichte auf Anfrage

Sonderwerbeformen
Flyingpage, Banderole, Postkarten usw. auf Anfrage
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PREISE
ZEITUNGSFORMAT B 303 mm X H 425 mm

Anzeigenformat Breite x Höhe 4c Grundpreis*

1/1 Seite (5-spaltig) 265 mm x 378 mm 5.600,00 EUR

Junior-Page (4-spaltig, DIN A4) 220 mm x 300 mm (hoch) 4.500,00 EUR

1/2 Seite 
(3-spaltig)

(5-spaltig)

130 mm x 378 mm (hoch)

265 mm x 187 mm (quer)
 3.450,00 EUR

1/3 Seite
(2-spaltig)

(5-spaltig)

85 mm x 378 mm (hoch)

265 mm x 124 mm (quer)
 2.800,00 EUR 

1/4 Seite

(3-spaltig)

(4-spaltig)

(5-spaltig)

130 mm x 187 mm (hoch)

175 mm x 136 mm (quer)

265 mm x 92 mm (quer)

 2.300,00 EUR

1/6 Seite
(2-spaltig)

(3-spaltig)

85 mm x 187 mm (hoch)

130 mm x 123 mm (quer) 
 1.700,00 EUR

1/8 Seite
(2-spaltig)

(3-spaltig)

85 mm x 140 mm (hoch)

130 mm x 92 mm (quer)
 1.300,00 EUR
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PLUS- UND SONDERFORMATE 
Media-Informationen

Zeitungsformat

303 x 425mm

XXL-Insel 1/4 
Plus

1/6
Plus

1/8
Plus

Titel-Insel 

XXL-Insel
B 157 mm x H 157 mm

1/4 Plus
B 157 mm x H 155 mm

1/4 Plus
B 211 mm x H 115 mm

1/6 Plus
B 103 mm x H 154 mm

1/6 Plus
B 157 mm x H 100 mm

1/8 Plus
B 157 mm x H 80 mm

1/8 Plus
B 103 mm x H 140 mm

Sonderplatzierung
B 103 mm x H 103 mm

BUSCHFUNK
Leiste

Buschfunkleiste
B 265 mm x H 60 mm

Titel
Fuß

Titel
Leiste

Titel
Kopf

Titelfuß S.1
B 265 mm x H 100 mm

Titelleiste S.1
B 40 x H 215 mm

Titelkopf S.1
B 65 x H 25 mm
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PREISE PLUS- UND SONDERFORMATE
ZEITUNGSFORMAT B 303 mm X H 425 mm

Anzeigenformat Breite x Höhe 4c Grundpreis*

XXL-Insel (3-spaltig) 157 mm x 157 mm 3850,00 EUR

1/4 PLUS 
(3-spaltig)
(4-spaltig)

157 mm x 155 mm

211 mm x 115 mm
 2.400,00 EUR

1/6 PLUS
(2-spaltig)

(3-spaltig)

103 mm x 154 mm

157 mm x 100 mm
 1.800,00 EUR

1/8 PLUS
(3-spaltig)

(2-spaltig)

157 mm x 80 mm

103 mm x 140 mm
 1.400,00 EUR

Titelkopf 65 mm x 25 mm (quer) 450,00 EUR

Titelleiste rechts außen (1-spaltig) 49 mm x 215 mm (hoch) 1.800,00 EUR

Titel-Insel (2-spaltig) 103 mm x 103 mm 1.700,00 EUR

Titelfuß (5-spaltig) 265 mm x 100 mm (quer)  3.700,00 EUR

Buschfunkleiste (5-spaltig) 265 mm x 60 mm  1.500,00 EUR

13
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FACHZEITSCHRIFT
FORMATE UND TECHNISCHE ANGABEN

ZEITUNGSFORMAT

B 303 mm x H 425 mm
Gedruckt auf PEFC zertifiziertem Papier aus nachhaltig bewirtschafteten 
Wäldern und kontrollierten Quellen. (PEFC/04-31-0965)

SATZSPIEGEL

B 265mm x H 378mm
5 Spalten à 49 mm Breit

DRUCKVERFAHREN

Rollenoffset, 70er Raster, CMYK, LWC Improved

DATENÜBERMITTLUNG

Vorzugsweise per WeTrasfer oder alternativ per an E-Mail an: 
info@busblickpunkt.de

FORMATE
Indesign 2025, Photoshop 2025, Illustrator 2025, PDF X3 oder 
PDF 1.3 (neuere Versionen auf Anfrage, Schriften einbetten bzw. 
mitliefern. Lizenzsituationen beachten)

BILDFORMATE
.tif, .jpg, .pdf oder .eps Dateien im Druckformat mit einer Auflösung von 300 dpi

FARBEN
CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Tiefe)

DATENARCHIVIERUNG

Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen sind deshalb in der 
Regel möglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

ANLIEFERUNGSADRESSE BEILAGEN

L.N. Schaffrath Medienvertrieb GmbH
Warenannahme L.N. Schaffrath GmbH & Co. KG DruckMedien
Standort Geldern, Marktweg 42-50, 47608 Geldern
Liefervermerk: Firma, Titel der Beilage, Menge, für Bus Blickpunkt,
Anzahl der Exemplare auf der Palette (evtl. Anzahl der Paletten),
Palettengewicht

Annahme: Montag bis Freitag 06:00 - 16:00 Uhr

LIEFERBASIS

Lieferbasis ist die in der Auftragsbestätigung aufgeführte Druckauflage.

LEISTUNGEN DRUCKVORSTUFE

Arbeiten im Bereich der Druckvorstufe nach Aufwand auf Anfrage

GEWÄHRLEISTUNG

Bei Anlieferung von unvollständigen oder abweichenden Daten (Texte,   
Farben, Abbildungen) übernehmen wir keine Haftung für das Druckergebnis. 
Fehlbelichtungen aufgrund von unvollständigen oder fehlerhaften Dateien, 
falschen Einstellungen oder unvollständigen Angaben werden berechnet. Dies 
gilt auch für zusätzliche Satz- oder Reproarbeiten sowie für die Erstellung 
fehlerhafter Proofs.
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Elektrobusse für den Reise- 
und Überlandverkehr

Auf der diesjährigen Busworld präsentierten die Hersteller eine Vielzahl an neuen 
Bussen für den Überland- und Reisebusverkehr, die zeigten, dass auch in diesen 

Segmenten der Elektroantrieb erste Wahl ist.

Bis 2030 sollen über 60 Prozent der 
Stadtbusse in Europa batterieelekt-
risch sein. Dies zeige, dass „der Über-
gang zu emissionsfreier Mobilität 
bereits in vollem Gange ist“, lautete 
ein Fazit beim Busworld Europe 
Congress, der in Brüssel Anfang Ok-
tober parallel zur Messe stattfand. 
Die diesjährige Busworld hat ein-
drucksvoll gezeigt, dass im Stadt-
busbereich der Elektrobus bereits 
Standard ist und nun der Überland- 
und Reisebusverkehr in Angriff ge-

nommen wird. Entsprechend haben 
die Hersteller die dafür passenden 
Fahrzeuge vorgestellt. Daimler Bu-
ses präsentierte mit dem eIntouro 
einen batterieelektrischen Bus für 
den Überlandverkehr. Der eIntouro 
hat die notwendige Reichweite für 
die Anforderungen im Überlandver-
kehr und ist auch für Tagesausflüge 
und kürzere Reisen geeignet. Dieses 
Segment deckt auch der neue Irizar 
i3 Normal Floor ab, mit dem Irizar 
einen Hochbodenbus für den Inter-

Busworld

Der neue MAN Lion‘s Coach E auf der Busworld Foto: Thomas Burgert

city-Verkehr und klassische Über-
landverkehre, Schülerverkehr sowie 
Tagesausflüge und kurze Reisen vor-
gestellt hat. Der Hersteller gibt die 
Reichweite des i3 mit über 450 Kilo-
metern an. BYD präsentierte auf der 
Busworld mit dem eBus B12.b HF ei-
nen 12-Meter-Hochflurbus für den 
Überland- und Fernverkehr. Laut 
Hersteller hat der Bus eine Reich-
weite von bis zu 650 Kilometer und 
wurde speziell für europäische Kun-
den konzipiert. Der eBus B12.b HF 

basiert auf der neuen eBus-Platt-
form 3.0, bei der die Blade-Batterien 
in das Chassis integriert sind. Ange-
trieben wird er von zwei Radnaben-
motoren zu je 150 kW. Das Gepäck-
raumvolumen gibt BYD mit 5,7 
Kubikmeter an. 

Brennstoffzelle 
und HVO
Der MCV C127 FC Low Entry ist ein 
Bus, den der ägyptische Hersteller 
MCV für den Überlandverkehr zeigte. 
Der Bus hat einen Brennstoffzellen-
antrieb, ist speziell für den europäi-
schen Markt konzipiert und hat laut 
Hersteller eine Reichweite von über 
600 Kilometern. Der MCV C127 FC 
Low Entry hat bewährte Komponen-
ten: die Brennstoffzelle stammt von 
Ballard, weitere Komponenten von 
europäischen Zulieferern wie Voith 
oder Bosch. Iveco Bus präsentierte 
mit dem Evadys, der mit HVO be-
tankt werden kann, ein Fahrzeug in 
einer Variante, die sich für lokale 
Tourismusfahrten und Ausflüge eig-
net. Der in Brüssel gezeigte Bus ist 
mit einem 400 PS starken Cursor-

9-Motor ausgestattet und kompati-
bel mit HVO (Hydrotreated Vegetab-
le Oil). Der Evadys erfülle so die 
Kriterien für „Low Emission Bus“ ge-
mäß der Clean Vehicles Directive 
(CVD). Der Bus ist damit ein Beispiel 
für die „Strategie der Technologie-
neutralität“, auf die man bei Iveco 
setzt. Der Yutong IC12E ist 12,66 Me-
ter lang, bietet Platz für bis zu 61 
Sitzplätze und verfügt über einen 
Gepäckraum mit einer maximalen 
Kapazität von 4,5 Kubikmeter. Laut 

Hersteller hat der Bus (unter SORT2-
Bedingungen) eine maximale Reich-
weite von 675 Kilometern. 

Elektrifizierung des 
Reisebusverkehrs
Aber nicht nur Überlandbusse mit 
Elektroantrieb waren auf der Bus-
world zu sehen. Durchaus beeindru-
ckend war auch das Angebot an Rei-
sebussen, die einen batterie-
elektrischen Antrieb haben. Zu se-
hen war etwa die T-Serie von 
Yutong, die für den Reisebusverkehr 
entwickelt wurde und sowohl als 
Elektro- als auch als Dieselvariante 
erhältlich ist. Der batteriebetriebene 
Reisebus ist laut Yutong mit einer 
sehr hohen Batteriekapazität 
(621,33/704,17 kWh) ausgestattet. 
Der Bus biete eine maximale Reich-
weite von 850 Kilometern (704 kWh 
unter SORT3-Bedingungen), so 
Yutong. Für großes Aufsehen sorgte 
der MAN Lion’s Coach E, der am 
Stand von MAN Truck & Bus seine 
Premiere feierte. Der Reisebus ver-
fügt über einen vollelektrischen An-
triebsstrang mit einer Dauerleistung 

von 330 kW und einer nutzbaren 
Batteriekapazität von bis zu 480 
kWh, was ein schnelles Aufladen 
und laut Hersteller eine Reichweite 
von bis zu 650 Kilometern ermög-
licht. 
Reisebusse mit Elektroantrieb stan-
den auch im Mittelpunkt des Mes-
seauftritts von Higer Bus. Auf der 
Busworld zeigte man die E-Reise-
busse der neuen V-Serie für den 
europäischen Markt: den V12E und 
V12E Pro. Thomas Burgert

Bürokratie als Arbeitszeit-
beschaffungsmaßnahme

Mit der „Verkehrsunternehmensdatei-Durchführungsverord-
nung“ – ein Wortungetüm, das nicht nur nach Überbürokratie 
klingt, sondern auch genau das ist – droht eine weitere büro-
kratische Belastung für Busunternehmen. Es ist nur ein Bei-
spiel für ein Regelungsdickicht an Vorschriften, das unterneh-
merische Initiative abwürgt. Aus Sicht der mittelständischen 
Unternehmen ist Bürokratie inzwischen das mit Abstand 
größte Risiko für die Wettbewerbsfähigkeit am Standort 
Deutschland, ermittelte die KfW. Als häufigste bürokratische 
Belastung nannten übrigens zwei Drittel der Betriebe die Da-
tenschutzgrundverordnung. Welche absurden Auswüchse 
dies inzwischen annimmt, zeigen Zahlen des Instituts für Ar-
beitsmarkt- und Berufsforschung (IAB). Demnach gab jeder 
zehnte Betrieb an, ab 2022 mehr Personal zur Bewältigung 
der gesetzlichen Vorgaben und Dokumentationspflichten ein-
gestellt zu haben. Die Unternehmen haben in den vergange-
nen drei Jahren sage und schreibe 325.000 zusätzliche Ar-
beitskräfte eingestellt, nur um zunehmende Bürokratielasten 
zu bewältigen. Der Wildwuchs an Vorschriften und Paragrafen 
ist damit eine echte Arbeitsplatzbeschaffungsmaßnahme.

Kopfschüttler

Anteil von Elektrobussen in 
Europa steigt

Im ersten Halbjahr 2025 lag der Anteil der Zulassungen von Elektrobussen in der 
EU am Gesamtmarkt bei 21,6 Prozent. Zum Vergleich: Im ersten Halbjahr 2024 be-
trug er 16,4 Prozent. Deutschland, der volumenmäßig größte Markt, verzeichnete 
sogar ein Wachstum von 105,2 Prozent. Die Nachfrage nach Neuzulassungen war 
im Vergleich zum ersten Halbjahr 2024 jedoch rückläufig und lag bei insgesamt 

18.123 Einheiten, das bedeutet einen Rückgang von 4,4 Prozent.

Nachfrage nach Buszulassungen rückläufig

64,7%21,6%

6,9%
6,9%

Anteil der Antriebsarten bei Bussen in Europa

Diesel 64,7 %

Elektrobusse (ECV) 21,6 %

Hybridbusse (HEV) 6,9 %

Sonstige 6,9 %

Daten: European Automobile Manufac-

turers’ Association (ACEA)

Grafik: Bus Blickpunkt

KURZCHARAKTERISTIK

Blickpunkt Mobility ist ein Produkt des Bus Blickpunkt, der als Fachzeitung für 
die Omnibusbranche seit 1985, aktuell im 41. Jahrgang, monatlich erscheint. 
Die Megatrends Digitalisierung, Vernetzung und Dekarbonisierung begünsti-
gen neue Mobilitätsformen, die die Verkehrsinfrastruktur in der Stadt und in 
der Fläche deutlich verändern und neu gestalten werden. Die damit einher-
gehende dynamische Entwicklung auf dem ÖPNV-Markt begleitet und fokus-
siert der Bus Blickpunkt seit Oktober 2019 zusätzlich mit Blickpunkt Mobility. 
Verkehrspolitische Informationen und Nachrichten, Hintergrundberichte, 
Interviews und Best-Practice-Beispiele aus Deutschland und den europäischen 
Nachbarländern sowie Zahlen, Daten und Fakten kennzeichnen das redaktio-
nelle Konzept. 

ZIELGRUPPE

Blickpunkt Mobility richtet sich als Produkt des Bus Blickpunkt an Inhaber 
und Entscheider privater sowie kommunaler Verkehrsunternehmen/-
gesellschaften und Verkehrsdienstleister in Deutschland, Österreich, in der 
Schweiz sowie anteilig in den BeNeLux-Ländern, Frankreich/Elsass, Italien/
Südtirol, usw. Zu den Adressaten zählen weiterhin die Branchenverbände, 
Omnibushersteller, die Zulieferindustrie und entsprechende internationale 
Dienstleistungsanbieter.

ERSCHEINUNGSTERMINE

Drei Ausgaben pro Jahr

Februar 2026 
Erscheinungstermin:       20.02.2026
Anzeigenschluss:             13.01.2026
Druckunterlagenschluss: 20.01.2026
Mai 2026
Erscheinungstermin:       22.05.2026
Anzeigenschluss:             13.04.2026
Druckunterlagenschluss: 20.04.2026

Oktober 2026
Erscheinungstermin:         23.10.2026
Anzeigenschluss:              11.09.2026
Druckunterlagenschluss:  21.09.2026

MESSEN & VERANSTALTER
10. – 12.03.2026    mobility move, Berlin
15 – 16.04.2026    Bus2Bus 2026, Berlin 
09 – 11-06.2026    European Mobility Expo, Paris
23. – 25.06.2026     Deutscher Nahverkehrstag, Koblenz
15. – 20.09.2026     IAA-Transportation, Hannover
22. – 25.09.2026     InnoTrans, Berlin

IHR ANSPRECHPARTNER

Jens Rothermel
Sales & Marketing

Tel.: +49 (0)6251 9349-19
jens.rothermel@busblickpunkt.de
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BUS BLICKPUNKT EDITION 
CROSSMEDIAL UND INTERAKTIV

BUS BLICKPUNKT EDITION – CROSSMEDIAL (PRINT & ONLINE)

In unserer „Bus Blickpunkt Edition“ und dem dazu gehörigen E-Paper
geben wir ausgewählten Themen Raum, die nicht immer im Fokus ste-
hen. Die Print-Ausgaben werden als Verlagsbeilage mit dem Bus Blickpunkt
an den gesamten Leserkreis gesendet und auf der Startseite von busnetz.de
für mehrere Wochen platziert. Danach sind sie weiterhin auf der Website
unter der Rubrik E-Paper/“Bus Blickpunkt Edition“ aufrufbar. Interaktive
Inhalte wie Verlinkungen auf Videos, Webseiten, direkte E-Mail-Kontakte
können hinterlegt werden. Auch das Teilen auf Social Media, Weiterleiten
per E-Mail und Herunterladen der blätterbaren Edition sind möglich.
In unserem Newsletter wie auch auf unseren Social Media-Kanälen,
Facebook, Instagram, ..., werden die Ausgaben der „Bus Blickpunkt
Edition“ eingebunden.

VERBREITUNG

Die Bus Blickpunkt Edition ist ein crossmediales Medienformat. Als
E-Paper wird die Edition jeweils prominent auf unserer Startseite
mehrwöchig platziert. Die gedruckte Version liegt als Verlagsbeilage
der Gesamtausgabe des Bus Blickpunkt bei. Ihr zusätzlicher Benefit:
im E-Magazin erscheint Ihr Content mit Verlinkung auf Ihre Website.

FORMAT

DIN A4

PREIS

Auf Anfrage

busblickpunkt
Informationen für Busunternehmer Edition 

Baden-Württemberg
 03 I 2025

e
Magazin
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Museen
 11 I 2025
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Magazin

Edition busblickpunkt
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Bayern
 05 I 2025

e
Magazin

Gruppenreisen nach 
Berchtesgaden

Ob Schiff fahrt auf dem Königssee, Panoramablick vom Kehlsteinhaus 
oder Wanderung im Nationalpark – Berchtesgaden bietet ganzjährig 

besondere Erlebnisse für Gruppen. In der Nebensaison profi tieren Sie 
von entspannten Abläufen und fl exibler Planung.

UNSER SERVICE FÜR SIE:

• Individuelle Programme
• Persönliche Beratung

Jetzt informieren:
T +49 8652 65650-515 oder -520 

gruppenreisen@berchtesgaden.de

berchtesgaden.de/gruppen

Individuelle Angebote und 
persönliche Beratung

• Unterkünft e jeder Kategorie
• Angebote für Gruppen ab 10 Personen

–
Natur in atemberaubender Landschaft  erleben

für Firmen-, Vereins- und Incentivereisen

Jetzt 
informieren:

berchtesgaden.de/gruppen

Edition 
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busblickpunkt
Informationen für Busunternehmer Edition 

Weihnachtsmärkte
08 I 2024e
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Hotels
06 I 2022e

Magazin
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Genussreisen
02 I 2022
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Museen
 11 I 2023

e
Magazin

Berlins neues Highlight

Angebote für Veranstalter unter
deutschlandmuseum.de/veranstalter

Ein Museum, 
wie Sie es noch nie 
gesehen haben

Edition
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Aussichtsturm Himmelsglück

Waldflug Schömberg
Besondere Walderlebnisse

im Nordschwarzwald

Weitere Infos auf Seite 3
oder online unter
www.waldlfug.de
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Automobilgeschichte
09 I 2023

e
Magazin

Das Verkehrszentrum des Deutschen Museums kann 
auf eine reiche Historie zurückblicken und feierte gera-
de seinen 20. Geburtstag im Rahmen des Tags des of-
fenen Denkmals mit einem großen Aktionstag auf der 
Münchener Theresienhöhe. 

Seit 20 Jahren erfahren die Gäste im Verkehrszentrum 
des Deutschen Museums alles rund um die Fortbewe-
gung auf Reifen, Rollen, Rädern und Kufen. Endlich 
mehr Platz für Autos, Züge, Zweiräder und ein moder-
nes Ausstellungskonzept – ein ganzes Zweigmuseum 
nur für die Abteilung Landverkehr! Als vor 20 Jahren 
Patentmotorwagen, Puffing Billy & Co. unter den Au-
gen von 30.000 Münchenern und Münchenerinnen von 
der Museumsinsel Richtung Theresienhöhe rollten, wa-
ren allerdings nicht alle restlos begeistert. „Die einen 
fanden es schwierig, dass so wichtige Besuchermagne-
te aus dem Stammhaus abgezogen wurden“, erzählt 
Bettina Gundler, Leiterin des Verkehrszentrums. „Andere 
hatten große Vorbehalte gegen das neue Konzept.“ 
Denn hier werden die verschiedenen Fahrzeuggattun-
gen nicht mehr strikt getrennt präsentiert, sondern 
möglichst wirklichkeitsnah in drei großen Themenaus-
stellungen. 
Inzwischen sind die Skeptiker angesichts der Erfolgs-
geschichte des Verkehrszentrums längst verstummt. 
Momentan hat das Verkehrszentrum so viele Gäste wie 
noch nie in seiner Geschichte – allein mehr als 
110.000 waren es bereits in diesem Jahr. 
Zum 20-jährigen Jubiläum gab es in den und um die 
denkmalgeschützten Hallen aus dem Jahr 1908 viel zu 
sehen und zu erleben: vom Oldtimer- und Zündapp-
Treffen auf dem Schneckenplatz über Vespa-Akrobatik 
bis zu Sonderführungen und Führungen durch die glä-
serne Restaurierungswerkstatt. 

Vom Messeplatz zum Mobilitätsmekka

Handwerker und Ingenieure, Buchhändler und Industri-
elle, bildende Künstler und Schauspieler, Politiker und 
Pferde: Die Hallen auf der Theresienhöhe waren im 
Laufe ihrer 115-jährigen Geschichte Schauplatz für 

verschiedenste Akteure bis 2003 endgültig Autos, Bus-
se, Loks & Co. Einzug hielten.
Im Zuge der Industrialisierung und des technischen 
Aufschwungs wuchs Ende des 19. Jahrhunderts in 
München der Wunsch nach einem Ort, wo sich die Ge-
werbe und Kunstgewerbe präsentieren konnten. So 
entstand ab 1907 auf der Theresienhöhe ein Ausstel-
lungspark mit drei Ausstellungshallen nach Plänen des 
Architekten Wilhelm Bertsch. Der Ausstellungspark 
wurde 1908 anlässlich der 750. Stadtgründungsfeier 
mit der Ausstellung „München 1908“ eingeweiht.
Bis in die 1930er-Jahre fand in den Hallen eine Vielzahl 
unterschiedlicher Veranstaltungen statt, so auch die ers-
te „Deutsche Verkehrsausstellung“ im Jahr 1925. Mit Aus-
bruch des Ersten Weltkriegs wurde die Halle I im Zuge 
der Mobilisierung zum Pferdestall – heute beherbergt 
sie das Thema „Stadtverkehr“. Ein Bombenangriff im 
Frühjahr 1944 zerstörte den größten Teil des Ausstel-
lungsparks. Nur die Hallen I, II und III blieben als Halb-
ruinen stehen. In Halle II ist heute der „Reiseverkehr“ be-
heimatet, in Halle III wiederum kommen allgemeine 
Mobilitäts- und Technikthemen zum Zuge, die sehr infor-
mativ und teilweise auch spielerisch aufbereitet sind. 
Nach dem Krieg startete der Ausstellungsbetrieb auf 
dem Gelände am Bavariapark schon 1948 neu – zu-
nächst mit einer großen Presseausstellung. Die Deut-
sche Verkehrsausstellung 1953 trug dazu bei, dass die 
Einrichtungen des Ausstellungsparks nachhaltig saniert 
und erneuert wurden. Sie brachte Millionen von Besu-
chern nach München. In den folgenden Jahrzehnten ent-
wickelte sich das Messewesen so rasant, dass die Flä-
chen stetig erweitert werden mussten. So fiel die Ent-
scheidung, die Messe nach Riem auf das Gelände des 
ehemaligen Flughafens zu verlagern.
Im Mai 1996 entschied die bayerische Staatsregierung, 
dem Deutschen Museum die Errichtung eines Ver-
kehrsmuseums zu ermöglichen. Am 11. Mai 2003 wur-
de mit Halle III der erste Teil des Verkehrszentrums er-
öffnet. Drei Jahre später folgten Halle I und Halle II. Die 
Exponate in den drei Hallen sind nicht – wie früher üb-
lich – nach Fahrzeugsparten gegliedert, sondern bieten 
themenorientierte Ausstellungen.

Zahlen und Fakten
• Drei Hallen, rund 600 Exponate und 

mehr als 2 Millionen 
Besucher

• Eröffnung des ersten Abschnitts (Hal-
le III) am 11. Mai 2003

• 2006: Eröffnung Halle I 6 Halle II
• 2011: Fertigstellung des neuen Ein-

gangsbereichs mit angeschlossenen 
Büros, kleinem Vortragssaal, Besu-
cher-Foyer, Kasse und Shop

• 12 000 Quadratmeter 
Ausstellungsfläche

• 9 begehbare Ausstellungsstücke 
(Lkw-Führerstand, Bahnpostwagen, 
Salonwagen, Güterwagen, Kutschen-
simulator, S-Bahn-Wagen und -Simu-
lator, U-Bahnwagen, Straßenbahn)

• Eine Modelleisenbahnanlage 
(tägliche Vorführung um 13.30 Uhr)

• Mehr als 25 große und kleine Son-
derausstellungen

• Rund 300 Vorträge
• 20 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, 

die vor Ort Ausstellungen planen 
und den Betrieb betreuen

20 Jahre Verkehrszentrum des Deutschen Museums

Hotspot für Oldtimer Pkw und Omnibusse
Museum und Veranstaltungslocation                                                                    

Gehen Sie mit uns auf eine faszinierende Zeitreise durch die deutsche Automobilgeschichte. Erleben Sie eine           
bemerkenswerte Sammlung deutscher Pkw-Ikonen quer durch alle Marken und lernen Sie die bewegende                 

Familien- und Unternehmensgeschichte Auwärter / NEOPLAN kennen. Erfahren Sie darüber hinaus Interes-
santes über die Handwerkskunst der Wagner und Karosseriebauer und tauchen Sie ein in die faszinierenden 

Markenwelten von Glas, Eicher-Traktoren, Karosserie-Reutter, Karman und Porsche. 

www. automobil-park.de                                                                                        
www. oldtimerbusse-mieten.de

INTERESSENGEMEINSCHAFT HISTORISCHE OMNIBUSSE INTERNATIONA L       

Unser Plus - Der Bus
Die Interessengemeinschaft Historische Omnibusse Inter-

national ist ein internationales Netzwerk von Omnibus-
Enthusiasten. Sie betrachten Omnibusse als ein Kulturgut, 

das es zu bewahren und zu erhalten gilt. Sie sind engagierte 
Busunternehmer, Medienvertreter, Institutionen und Indivi-

dualisten, die die Oldtimerszene in ihren Ländern pflegen und 
bewegen. Der internationale Austausch von Omnibus-spezifischen 

Erfahrungen und Erlebnissen ist ihnen ein wichtiges Anliegen. Neue 
Mitstreiter sind jederzeit willkommen. Das große Oldtimer-Omnibusbuch,    

Ausgabe 2023, ist im Museumsshop für eine Schutzgebühr von 25 € erhältlich. 

SAVE                                        
THE DATE!
26. - 28. April 2024

2. EUROPATREFFEN                                                                              
HISTORISCHER OMNIBUSSE                                                 
2024.                                  
PS.SPEICHER, EINBECK

Juni 2025

130 JAHRE MOTOR-
OMNIBUS IN NETPHEN

Mai 2026

9. INTERNATIONALES                   
OLDTIMER-BUSTREFFEN,                  
BAD MERGENTHEIM 
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Bayern
05 I 2022e

Magazin

VOM WALD
DAS HÖCHSTE!

Mit seinen 1456 Metern ist der
Große Arber der höchste Berg des 
Bayerisch-Böhmischen
Gebirgsmassivs und wird
daher auch der „König des
Bayerischen Waldes“ genannt.

Der Große Arber ist besonders für Familien sehr attraktiv. Ob im Winter mit seinen zahlreichen Ski- sowie Rodel-
angeboten für Groß und Klein oder in den Sommermonaten mit seinen vielfältigen Freizeitmöglichkeiten für 
jedes Alter - der höchste Berg im Bayerischen Wald kann jede Generation begeistern.

www.arber.de

MIT DER BERGBAHN - ZU FUSS - BARRIEREFREI

busblickpunkt
Informationen für Busunternehmer

Wald & Wandern
 03 I 2022

e
Magazin

Edition busblickpunkt
Informationen für Busunternehmer Edition 

UNESCO
12 I 2021

e
Magazin

Unesco-Weltnaturerbe Wattenmeer der Nordsee Foto: AdobeStock

IHR ANSPRECHPARTNER

Jens Rothermel
Sales & Marketing

Tel.: +49 (0)6251 9349-19
jens.rothermel@busblickpunkt.de
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Web-Adresse (URL)

www.busnetz.de
www.busblickpunkt.de

Kurzcharakteristik

Umfangreiches Internet-Angebot der B2B-Kommunikation für
Entscheider aus dem Bus- und Touristikgewerbe. Täglich aktuelle
Nachrichten und Hintergrundberichte, Rechtfragen, Veranstaltungskalender
und Datenbanken ...

Zielgruppe

Unternehmer, Geschäftsführer, Entscheider aus der Bus- und
Reiseindustrie

Nutzungsdaten

Monatlicher Durchschnitt Januar 2025 bis Juli 2025
Sitzungen insgesamt: 12.447
Seitenaufrufe: 20.830

Ansprechpartner Redaktion

Janina Rehschuh
Telefon: +49 (0)6251 9349-18
E-Mail: janina.rehschuh@busblickpunkt.de

Lisa Marie Coels, Stellvertrende Verlagsleitung
Telefon: +49 (0)6251 9349-14
E-Mail: lisa-marie.coels@busblickpunkt.de

Ansprechpartner Online-Werbung

Jens Rothermel, Sales & Marketing
E-Mail: jens.rothermel@busblickpunkt.de
Telefon: +49 (0)6251 9349-19

Top News-Slider

Startseite
938 x 515 Pixel

1 Monat
In Rotation

 1.499,00 EUR

Top XXL-Banner

mittig, Startseite 
& Unterseiten
728 x 221 Pixel

1 Monat
In Rotation

 999,00 EUR

XXL-Banner

Startseite unten & Unterseiten
728 x 221 Pixel

1 Monat
In Rotation

 799,00 EUR

Head-Banner

oben, Startseite & Unterseiten
728 x 90 Pixel

1 Monat
In Rotation

 799,00 EUR

Skyscraper

Startseite & Unterseiten
160 x 600 Pixel

1 Monat
 849,00 EUR

Fat-Skyscraper

Startseite
285 x 415 Pixel

1 Monat
 649,00 EUR

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungserhalt rein netto

WEBSITE BANNER 
MONATLICH
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NEWSLETTER 
WÖCHENTLICH

Name

Bus Blickpunkt Newsletter

Kurzcharakteristik

Der Newsletter erscheint wöchentlich, inklusive eines Extra-Newsletters
vor der monatlichen Bus Blickpunkt-Ausgabe. Außerdem erscheinen
terminunabhängige Sondernewsletter bei für die Branche relevanten
Themen und Ereignissen. Er informiert ca. 3.300 Abonnenten (Stand: 
30.11.2024).

Zielgruppe

Der Newsletter erreicht Fach- und Führungskräfte, die an Nachrichten
und Produkten aus dem Fachgebiet interessiert sind. Die Abonnenten
sind Unternehmer, Geschäftsführer bzw. Entscheider aus der Bus- und
Reiseindustrie. Alle Empfänger haben ihr Einverständnis zum Erhalt des
Newsletters gegeben.

Erscheinungsweise

wöchentlich

Ansprechpartner Redaktion

Janina Rehschuh, Redakteurin
Telefon: +49 (0)6251 9349-18
E-Mail: janina.rehschuh@busblickpunkt.de

Lisa Marie Coels, Stellvertrende Verlagsleitung
Telefon: +49 (0)6251 9349-14
E-Mail: lisa-marie.coels@busblickpunkt.de

Ansprechpartner Online-Werbung

Jens Rothermel, Sales & Marketing
E-Mail: jens.rothermel@busblickpunkt.de
Telefon: +49 (0)6251 9349-19
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NEWSLETTER PREISE
WÖCHENTLICH

Werbeform Platzierung Format (Breite x Höhe) Preis 

XXL-Banner Newsletter bestmöglich 600 x 400 Pixel  599,00 EUR

XL-Banner Newsletter bestmöglich 600 x 150 Pixel  499,00 EUR

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungserhalt rein netto

Nur eine Verlinkung pro Banner möglich

XL-Banner

XXL-Banner

Name

XXL-Banner

Kurzcharakteristik

Das XXL-Banner ist die aufmerksamkeitsstärkste Werbeform im wöchent-
lichen Newsletter. Durch das große Format eignet es sich ideal für 
Imagekampagnen, Produktvorstellungen oder besondere Aktionen mit maxi-
maler Wirkung.

Name

XL-Banner

Kurzcharakteristik

Das XL_Banner bietet eine starke Präsenz bei gleichzeitig kompakterem 
Format. Ideal für gezielte Aktionen, Events oder Angebotskommunikation im 
regelmäßigen Newsletter-Umfeld.
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SHORT-AD IM THEMEN-SONDERNEWSLETTER 
BEISPIELE

KURZCHARAKTERISTIK

Platzieren Sie Ihre Botschaft aufmerksamkeitsstark in einem redaktionell kura-
tierten Themennewsletter. Ihre Anzeige wird passgenau in ein thematisches 
Umfeld (z. B. Weihnachtsmärkte, Saisonhighlights, Reisen & Events) eingebet-
tet und erreicht eine hochinteressierte Zielgruppe. 

Mit dem Short-AD im Themennewsletter präsentieren Sie Ihr Angebot in 
einem thematisch passenden redaktionellen Umfeld. Sie liefern Bild, Text 
und Termine – wir integrieren Ihre Anzeige sichtbar und harmonisch in den 
Newsletter.

Ideal für die punktuelle Bewerbung von Veranstaltungen, Reisen, Aktionen 
oder saisonalen Angeboten mit hoher Relevanz für die Leser:innen.

VERSAND

über 3.300 branchenrelevante Adressen

PREIS

449 € 

FACTS

Platzierung: innerhalb eines themenspezifischen Newsletters

Inhalt:

• 1 Bild
• kurzer Werbetext (z. B. 300–500 Zeichen)
• Termine / Zeitraum / Call-to-Action

Themenbezug: Anzeige wird nur in thematisch passenden Newslettern aus-
gespielt 

Ziel: Reichweite & Aufmerksamkeit im relevanten Kontext 

Vorteil: hohe Akzeptanz durch thematische Einbettung 
Redaktionelle Anpassungen zur besseren Einbindung behalten wir uns vor.
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STAND-ALONE NEWSLETTER (EXKLUSIV) 
BEISPIELE

KURZCHARAKTERISTIK

VERSAND

über 3.300 branchenrelevante Adressen

PREIS

1.799 € 

Ihr Thema – Ihr Newsletter. Mit einem exklusiven Advertorial-Newsletter errei-
chen Sie unsere komplette Newsletter-Abonnentenbasis ohne Konkurrenz 
anderer Werbekunden.

Der exklusive Newsletter (Advertorial) bietet Ihnen maximale 
Aufmerksamkeit: Ein kompletter Newsletter, der ausschließlich Ihrem 
Unternehmen, Ihrer Destination oder Ihrem Angebot gewidmet ist.
In enger Abstimmung mit Ihnen gestalten wir einen redaktionell anspre-
chenden Newsletter, der Information und Werbung glaubwürdig verbindet 
– ideal für Imagekampagnen, Produktneueinführungen oder umfangreiche 
Angebote.

FACTS

Exklusivität: ein Kunde pro Newsletter, keine weiteren Werbeinhalte

Inhalt:

• Advertorial-Text(e)
• Bilder, Logos, Links, Call-to-Action
• optional: Termine, Videos

Gestaltung: im Look & Feel unseres Newsletters

Abstimmung: Inhalte in enger Zusammenarbeit mit Redaktion 

Ziel: maximale Aufmerksamkeit, Branding & Performance 
Einsatz: ideal für Kampagnen, Destinationsmarketing, Produkt- oder 
Angebotsvorstellungen

Der Newsletter wird als Anzeige / Advertorial gekennzeichnet.
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BRANCHENGUIDE
PREMIUM

XL-Banner

XXL-Banner

XL-Banner

XXL-Banner

1

2

3

KURZCHARAKTERISTIK

Präsentieren Sie Ihr Unternehmen dauerhaft und hochwertig in unserem 
Premium-Branchenguide. Mit einem erweiterten Unternehmensprofil positio-
nieren Sie sich sichtbar, professionell und zielgerichtet bei einer relevanten 
Fach- und Interessentenzielgruppe.

Der Premium-Branchenguide ist die ideale Plattform für Unternehmen, die 
dauerhaft präsent sein und sich umfassend vorstellen möchten.
Ihr individuelles Unternehmensprofil bietet Raum für Inhalte, Bilder und 
multimediale Elemente und dient als zentrale Anlaufstelle für potenzielle 
Kund:innen, Partner und Entscheider.

Im Gegensatz zu klassischen Anzeigen bleibt Ihr Profil langfristig online 
auffindbar und stärkt nachhaltig Ihre Sichtbarkeit, Markenpräsenz und 
Auffindbarkeit über unsere Website und Suchmaschinen.

PREIS

349,- € 

FACTS

Leistungsumfang:

• Individuelles Unternehmensprofil auf unserer Website
• Firmenbeschreibung (Text frei gestaltbar)
• Logo
• Kontaktinformationen (Adresse, Telefon, E-Mail, Website)
• Verlinkung zur eigenen Website
• Social Media Links

Sichtbarkeit & Vorteile:
• Dauerhafte Präsenz über die gesamte Laufzeit
• Platzierung in einem thematisch relevanten Branchenumfeld
• Hochwertige Darstellung statt klassischer Werbung
• Stärkung von Vertrauen & Expertise
• SEO-Vorteile durch langfristig indexierte Profilseite

Die Profile werden redaktionell geprüft und in das bestehende Design der Website integriert.
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN - PRINT

1. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über 
die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift zum 
Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im 
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb 
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 
1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3.  Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten 
Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, 
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tat-
sächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die 
Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in 
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber 
klar und unmissverständlich erklärt hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift erscheinen soll. Bei rubrizierten 
Anzeigen gewährleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdrücklichen 
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere 
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar 
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch rechtsverbindlich bestätigte Aufträge sowie einzel-
ne Abrufe im Rahmen des Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt nach pflichtgemäßem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder 
die guten Sitten verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für 
Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge 
sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, 
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift 
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert 
der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität 
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in 
dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte 
angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht. Schadensersatzansprüche 
aus Unmöglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei 
Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausge-
schlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen 
Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen. Weitergehende Haftungen für den Verlag sind, soweit es sich nicht 
um solche für unmittelbare Schäden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften handelt, ausgeschlossen. 
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung 
für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermit-
telten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. 

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsäch-
liche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, möglichst aber 
vierzehn Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlungen werden 
nach der Preisliste gewährt.

14.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel 
an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge 
abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegsei-ten oder vollständige Belegnummern geliefert. 
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung 
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Matern und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der 
Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die 
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe 
und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Die Eingänge auf 
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, wer-
den vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag 

behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur 
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. 

18.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes 
vorsieht, ebenfalls der Sitz des Verlages.
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN - ONLINE

1. „Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die 
Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten, inbe-
sondere dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung. Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die 
Gültigkeit etwaiger Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit 
sie mit diesen allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. Bei 
Aufträgen für Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen 
Allgemeinen Geschäftsbedingungen für das betreffende Medium entsprechend.

2. Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem Bild und/
oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner), aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken 
die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im 
Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link), bestehen.
Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kennt-
lich gemacht.

3. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsätzlich durch 
schriftliche oder durch E-mail erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen oder fern-
mündlichen Bestätigungen liegen die Allgemeinen Geschäftsbedingungen zugrunde. Soweit Werbeagenturen 
Aufträge erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schrift-
licher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur 
namentlich benannt werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagen-turen einen Mandatsnachweis 
zu verlangen. Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen 
Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung ...) bedürfen einer zusätzlichen schrift-
lichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4.  Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingeräumt, 
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluß abzuwickeln.

5. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten 
Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazität auch über die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere 
Werbemittel abzurufen.

6. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, 
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts 
anderes vereinbart, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb 
eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der auf-
grund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn 
er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

7. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben 
der Anbieter entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Die Pflicht des Anbieters 
zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. Kosten des 
Anbieters für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen des Werbemittels hat der 
Auftraggeber zu tragen.

8. Der Anbieter behält sich vor, Werbeaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – 
abzulehnen bzw. zu sperren, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren 
Veröffentlichung für den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumut-
bar ist. Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veröffentlichtes Werbemittel zurückziehen, wenn der 
Auftraggeber nachträglich Änderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nach-
träglich verändert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des 
Absatzes 1 erfüllt werden.

9. Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte 
besitzt. Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Ansprüchen Dritter 
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen können. Ferner wird der Anbieter von 
den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter 
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu 
unterstützen. Der Auftraggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung der Werbung in Online-
Medien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- 
und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, 
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des 
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen 
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen 
der Online-Medien.

10. Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils üblichen 
technischen Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber 
ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen 
freies Programm zu erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher 
Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird durch die 
Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder  durch Störung 
der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens, durch 
unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder 
durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 
30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers 
über einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen 
Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche 
sind ausgeschlossen. Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der Auftraggeber 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem 
der Zweck des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrags. Sind 
etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender 
Veröffentlichung keine Ansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn 
der Auftraggeber nicht vor Veröffentlichung der nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

11. Fällt die Durchführung eines Auftrags aus Gründen aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa 
softwarebedingt oder aus anderen technischen Gründen), insbesondere wegen Rechnerausfalls, höherer 
Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten 
(z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Gründen, so wird 
die Durchführung des Auftrags nach Möglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und für den 

Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung bleibt der Vergütungsanspruch des Anbieters 
bestehen.

12. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und 
unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlässigkeit des Anbieters, seines Vertreters 
oder Erfüllungsgehilfen. Dies gilt nicht für die Haftung für zugesicherte Eigenschaften und für die Verletzung 
wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt. 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlässigkeit 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens. Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen 
ist die Haftung gegenüber Unternehmern dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt. 
Die gilt nicht für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

13. Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veröffentlichte Preisliste. Für vom Anbieter 
bestätigte Aufträge sind Preisänderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen 
Monat vor Veröffentlichung des Werbemittels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht 
dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der 
Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden. Nachlässe bestimmen sich nach der jeweils gültigen 
Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen 
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann 
bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zurückstellen und für 
die restliche Schaltun  g Vorauszahlung verlangen. Objektiv begründete Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch während der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weite-
rer Werbemittel ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15. Kündigungen von Werbeaufträgen müssen schriftlich erfolgen.

16. Der Werbeauftrag wird unter Berücksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen 
abgewickelt.

17. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes 
vorsieht, ebenfalls der Sitz des Verlages.
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